COCOPERAMA B ;oo mese | MADRID

Union de Cooperativas de Trabajo de Madrid

Titulo de la sesién: Fecha: 9/04/2021

Como disefar, lanzar e implementar Hora: 10h — 11:30

una campafia de afiliacion de Duracién Max.: 1h. 30 min.

cooperativas. Recomendaciones y Ponente
buenas practicas José Luis Mufiano Sanchez
Objetivos de la sesion Contenidos tedricos Actividades practicas
e Punto de partida: situacion inicial Se realizara:
e Estrategia de captacién de leads
. ., - e  Objetivos y recursos « Ejercicio de identificacion de Buyers
« El objetivo de esta sesion es facilitar una ~ »
L ., e Fases en la campaiia de captacidn de leads Persona Empresa (B2B)
vision del proceso de captacion de leads - o »
. . v Atraccién « Recopilacidn de Documentacion
y su conversidon para conseguir la e
S : v Lead Qualification fase nurturing
afiliacion de nuevas cooperativas y el . .
v Lead Scoring y Lead Nurturing . Documentos de Cierre

conocimiento del publico de |la v Fases de Conversién y Cierre

organizacion e Herramientas

e Objetivos, medicion y seguimiento

Metodologia

Sesidén con presentacidn por videoconferencia con ejercicios durante la exposicién y tiempo de participacion mediante preguntas

Recursos didacticos Métodos didacticos Materias vinculadas a la sesién
e Presentacion e Exposicion e Marketing
. S e Marketing Digital
* Femplos *  Participacion preguntas e Estrategia comercial y Ventas
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