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— Email marketing

Es la estrategia de marketing que utiliza el
correo electronico como canal principal para
comunicar con los usuarios para promocionar
los productos o servicios de una empresa o
profesional y alcanzar otros objetivos de
marketing.

El email marketing es una de las estrategias
de MKT mas efectiva.
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— éPara qué sirve el Email marketing?

El email marketing sirve para:

NEWSLETTER
Conectar con tus usuarios.

Promocionar contenidos: articulos, eventos, etc.
Promocionar productos y servicios.

Dar visibilidad y valor a tu marca.

Crear oportunidades de venta.

Impulsar el avance del usuario en sus procesos de

v" Fidelizar clientes.

v" Comunicar, informar y educar a usuarios.

AN N NN Y
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. Beneficios

Las ventajas de utilizar |a estrategia de email marketing son las siguientes:

* Ayuda a construir relaciones sélidas con tus usuarios, ya que estaran informados de
las novedades del sector, tus productos, tu negocio...

* Ayuda a desarrollar una personalidad Unica para tu marca, creando y manteniendo
una voz, una imagen y un estilo Unico que el receptor percibira con cada envio.

* Ayuda a posicionarte como experto en tu sector. Si en tus envio incluyes contenido
unico y de calidad que ayuden a los usuarios y no solo info de ventas, estaras
posicionandote como referente o alguien de obligada consulta.

* Ayuda a mantenerte siempre en la cabeza del usuario.

* Esun canal propioy una herramienta rapida, barata y que permite alcanzar a muchos
usuarios a la vez.
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— Email marketing vs Spam

v' Email marketing X Hacer Spam

v" Un email lanzado con una buena estrategia de Marketing puede acabar en la
bandeja de no deseados sin ser spam.

Email marketing o=
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«rocina el contenido con
* de publicidad gratis.

Patrocinar contenido

¢Sabias que puedes llegar a mas personas aparte de a tus seguidores
patrocinando los contenidos de tu empresa? Patrocina el contenido hoy
mismo y llegaras a mas profesionales de tu piblico meta con estos 50.0
USD* de publicidad gratis.

creandoideas

https://inkd.in/eZFtPxr

Recomendar (1) . Comentar (0)

jPrueba el Sponsored Content con 50.0 USD de publicidad gratis!
*$50 USD o su equi en di blecida de su cuenta

Patrocinar contenido

Promocion

pulsa aqui

ALSA +

AHORA QUE ERES S0CIO0
DESCUBRIRAS TODAS LAS VENTAJAS

S e & A

EnAL formar familia.

te unes a nosotros y jas g
tenomos para f por sor ALSAPLUS+:

= Cambioy anulacién de tu billete sin costes
& iAhbrrate los gatos de gestion!
@ Hasta un 4% de descuento

2 Consigue promociones exclusivas

Siguenos en las redes sociales

ag >e

Bienvenida

DicITALL
SECURITY

Optimus aporta su tecnologia de megafonia y alarma por voz al Hotel Maria
Cristina de San Sebastian

La instalacién, que ha renovado parte de os sistemas de seguridad, cuenta ahora con un equipo de control
certificado EN 54 de mas de 2.000 W de potencia RMS, con més de cuatrocientos puntos sonoros del

N

La joyeria Davis Jewelers adopta
los sistemas de Motorola Solutions.
para securizar sus instalaciones

Se ha instalado un conjunto de camaras de
Avigion en la propiedad, junto con un
intercomunicador do video Hi y un servidor de
montaje en rack NVR4. Con estas
herramientas, el equipo puede capturar y
archivar video, ademas de aprovechar las
funcionalidades ... [+]

Newsletter

Hola Ana,

He notado que estas interesado en el tema de marketing inbound, jno sabes cuanto
me alegra! Desde HubSpot hemos visto cémo, al implementar los principios de esta
metodologia, los negocios de todas las industrias y tamafios obtienen beneficios y

crecen mejor.

Queria ofrecerte otro recurso gratuito que puede ayudarte: Nuestra certificacion de

Inbound Marketing_en HubSpot Academy.

Si tienes dudas sobre como aplicar la metodologia en tu estrategia de ventas,

marketing o servicio a cliente, puedo ayudarte. Reserva una cita en mi calendario y

lo revisemos juntos.

Recibe un cordial saludo,
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. éComo implantar Email marketing?

1. Los contactos y sus direcciones de email - Lista de correos

2. La herramienta

3. Los objetivos y las métricas

4. El calendario de Emails y la imagen (template): qué enviar, cuando y a quién.
5. Las automatizaciones o secuencias

6. Lostest A/B

/. Lasintegraciones

8. La proteccidn de datos
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1. La lista de correos electronicos

Es necesaria una lista de correos electrénicos que perteneceran a los
destinatarios de nuestras acciones email marketing.

¢CAmo conseguir los correos electronicos?
* Landings y formularios de suscripcidon en web.

* Lead magnet: formulario web a cambio de algo: ebook, checklist,
masterclass, guia completa para xxx, evento

« Campaia de Google o RRRSS (clientes potenciales o leads).
e  Usuarios conocidos

* Investigacion (directorios, linkedlIn...)

. Bases de datos 4 ?;‘ ?;‘ ?

21/4/21 WWW.CREANDOIDEAS.ES 8




Unete a mas de 40.000
X personas que reciben gratis

mis cursos y otros
CURSO DE SEQ {11\ contenidos exclusivos.
PARA PRINCIPIANTES — .

A Empieza a aprender SEO con las bases correctas y
dale sentido a tus proyectos de verdad

21 12 clases donde aprenderas las bases del SEO,
estrategias de SEO On Page, SEO Off Page y +

& iEmpieza desde 0! Si quieres empezar, estas Nombre sin apellidos
empezando o ya llevas tiempo y quieres repasar
tus bases de SEO, este curso te servira.

<Ana > (afc7373@gmai|.com >

He lefdo y acepto el aviso legal y la politica de privacidad.

Sl DAME ACCESO Escribe aqui tu email
isl!

”
) iAPUNTAME AHORA!
ZGuia de imagen corporativa?
> Aprende las mejores ( |
estrategias para potenciar tu Bl
reputacion y aumentar la N
visiblidad de tunegocioen, - __ gl D ® NUESTROS POSTGRADOS  NUESTROS GURSOS Q 916244069
internet g‘g ;
José Facchin 1 B
. i ¢Quieres saber mas?
3 7'\,
= —
¢Quieres saber
. ) ) mas de nuestro
Suscribete Gratis y Descarga mi eBook curso?

Déjanos tu informacion en el formulario y recibe todo
o que quieres saber en tu email

Nombre

Email

He lefdo y acepto a Politica de Privacidad
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¢ Tenéis en vuestra web sistemas para capturar
suscriptores?
¢ Promocionais esta capturas en vuestras redes?
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1. La lista de correos electronicos

Con todas estas direcciones tendremos la lista de correos: Una o mas.
éQué datos son necesarios?

* Nombre

e Apellido

* Email

* Sector

* Pais, ciudad, interés... cualquier otro dato que se considere
necesario conocer

* Consentimiento (RGPD)

Estos datos nos permitiran segmentar y personalizar los correos para
tener mas éxito en las acciones.
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Informes v

Contactos ¥ Acciones + Importar ‘ l
320 Contactos

# Todos los contactos ~ # Mis contactos # Contactos sin asignar + Agregarvista  Todaslas vistas
Buscar nombre, teléfo, @ | Propietariodel .. ~  Fechade creacion + = Mas filtros Acciones de latabla ~
NOMBRE CORREO EMPRESA ASOCIADA ETAPA DEL CICLO DE VIDA
@ reriagabrielaisoie, iagabriela1801@gmail. o - Lead
@ ritugmaneyahoo.com rai_lugman@yahoo.com [ ] Lead
(] [ = Lead
o Moving companies Baltimore Lead
(-] o - Lead
(-] o - Lead
(-} [ = Lead
O [ = Lead

Listas
Biblioteca de listas de contactos (4) Biblioteca de listas de empresas (0) Listas de contactos sin usar (0)
Carpetas Buscar listas... Q Filtrar por: Todos los creadores ~ Todos los tipos ~
NOMBRE TAMANO TIPO ULTIMA ACTUALIZACION (GMT+2) v
Leads interesantes 6 Activo 20 de abr. de 2021 11:32

0 Activo 20 de abr. de 2021 11:29
Contactos educacién
Contactos educa... Detalles = Més ~ 17 Activo 20 de abr. de 2021 11:26
Contactos Espaiia 14 Activo 20 de abr. de 2021 11:25
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Contacto / prospecto / lead / suscriptor / cliente

Cliente ocasional/ cliente recurrente

Suscriptores activos e inactivos

Colegios: con huerto - sin huerto; interesado en talleres; bilingte...
Administraciones: ayuntamientos, ayuntamientos colaboradores
Instituciones

No interés (fuera de nuestro ambito de cobertura, es competencia...)

v" Cada usuario esta en una fase del ciclo de compra, por lo que los mensajes y las
acciones deberan ser acordes a la fase en la que el cliente esté.

v" Establecer una metodologia para que la lista crezca: prospeccién, promociones,
ofertas...

v" Depurar la lista con algun sistema para borrar aquellos contactos que no han
interactuado en X meses.

V" Altas en listas (suscripciones) con Doble Opt in (confirmacion del registro).
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Holh Maria,

Como directora del|colegio Rubén Dariof|centro bilingtie y concienciado en la
ensenanza a sus alumnos valores de conservacion del medio ambiente y el

amor por la naturaleza, xxxxx

Te presentamos el nuevo taller de “Como plantar verduras ecologicas para
hacerte una ensalada rica y sana” destinada el alumnado de primaria en inglés.

Este taller que lanzamos hoy, permitira a los nifios y nifias de tu centro
aprender inglés mientras realiza una actividad al aire libre y de una manera
ludica.

¢Quieres saber como lo hacemos?

Reserva aqui un hueco y te lo contamos

Bla, bla, bla
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2. La herramienta

¢Cual es la mejor herramienta para implantar una estrategia de
Email Marketing?

No hay una respuesta exacta.

¢ Cuantos contactos? (Audiencia)

e ¢Cuantos envios mes?

e ¢Qué funcionalidades necesitas? ¢Todo en uno?

e ¢Quieres integrarla con CRM, WordPress u otros?

e (Gratis o de pago?
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2. La herramienta

Las herramientas mas populares son:

* Mailchimp
 Mailrelay (hasta 75.000 envios
gratis mes)

 Mailjet (hasta 6.000 email mes)

 GetReponse (Incluye CRM)

* Aweber

 MailPoet (Pluggin de WordPress)...

* Active Campaign, Acumbamail,
Benchmark Email...
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~ Consejo

Empieza por una solucion
sencilla y gratuita (Mailrelay o
Mailchimp) y si lo necesitas

(volumen o automatizaciones)
pasa a Active Campaign,
Infusionsoft ... (una
herramienta con CRM
incluido).




— 3. Los objetivos y las métricas

Define los objetivos de las acciones de email marketing y las métricas
a controlar para conocer si se han alcanzado los objetivos.

Objetivos:

* Conseguir nuevos suscriptores

* Conseguir asistentes a un evento

* Conseguir oportunidades de venta

* Vender un determinado producto

* Conseguir donaciones

e Conseguir gue mas ventas por campafa
e Conseguir nuevos clientes...

21/4/21 WWW.CREANDOIDEAS.ES




— 3. Los objetivos y las métricas

How your email campaign compares

Métricas & :

Open Rate Click Rate Unsubscribes

* Ratios de entrega y % de rebote
* Ratio de apertura

* Ratio de clics (CTR) 99.8% 24.1%
* Ratio de suscripciones canceladas

33.7%

Métricas ~ :

This campaign's  Your average campaign Your peers' average

* N2 suscriptores performance  performance  performance
* Tasa de conversion

* Coste de adquisicion

* Retorno por email (importe de campafia/nimero de emails)...

Conocer las estadisticas del sector para compararnos.
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4. Email y envios

Definir gué vamos a enviar, cuando se va a realizar el envio (dia y hora) y a quién
se va a contactar (segmento).

Tipos de envios (éQué?)

*  Newsletter o boletines de novedades.

* Campanas productos o servicios, promociones, descuentos...

*  Promocidn y seguimiento de eventos (webinars, ferias virtuales,
inauguraciones, estrenos, etc.)

* Campahfas de referencias (si un amigo tuyo se da de alta...)

* Campanas de recogida de feedback (opiniones, encuestas).

* Emails transaccionales: de bienvenida, confirmacidn, gracias.

* Emails de seguimiento al detectar interés (visita web)

*  Emails de prospeccion (frio)
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4. Email y envios

Calendario de envios:

* Boletines: cuantos se van a enviar al mes y cuando se van a enviar.

Mensual, cada quince dias, todas las semanas...
Martes y Jueves son los mejores dias para enviar emails (Vlailjet)
Mejor hora : 10.00h de la mafnana y de 15:00h a 16:00h

* Las campafias, promociones y eventos: identifica cuantos correos
se van a enviar y en qué momento. Secuencia propuesta:

Lanzamiento
+ 3 dias seguimiento
+ 5 dias sin interaccion otro seguimiento...
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4. Email y envios

* Emails bienvenida a nuevo suscriptor o a nuevo cliente. Secuencia:
de manera inmediata, un dia después (post mas populares), cinco
dias después (recurso o caso de éxito de su interés)...

Destinatarios

*  Emails masivos

* Emails a un determinado segmento/grupo. Ejemplos:
* Interesados en marketing
* De Sevilla
* Que no han interactuado con la web en X dias
* Que no han abierto el email anterior
*  Que han comprado el producto Y...
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4. Email y envios

La imagen

La plantilla que utilicemos en todos los emails enviados debe ser
acorde a nuestra imagen corporativa:

* Logo

*  Colores

* Tipografia

* Perfiles sociales

* Direccion de correo

A través del email se debe transmitir una imagen de marca soélida.

Disefar o definir una plantilla y utilizarla siempre.
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orsRTAS w WURTH

2 0% redes ol hdige e fo

DESCUENTO | alta08184 |
ENTU | it

PRIMERA
COMPRA [==]

producio: en 5 e Wirth

GAFAS DE PROTECCION \
jAUN NO SE HA REGISTRADO e

LA VALORACION DE TU ENTREGA! B =]

PUERTA PROTECT. ANTIPOLVO

ILa pueria profectora anfipolvo e LEER MAS
mas sfcaz!
Hola, =2 WURTH

fovin © =

Tu opinién es muy importante para mejorar el servicio que ofrecemos y solo te llevara unos
segundos relienar el formulario de satisfaccion.
Haz clic en el siguiente enlace para dejar tu opinién:
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4. Elementos del Email

ENCABEZADO

21/4/21

Nombre y correo del remitente: poner un nombre que el usuario
reconozca. Ejemplo: tu marca.

Asunto: es el primer gancho para hacer clic y que el usuario lo abra.

Atractivo y convincente Asunto
Sorpresa/curiosidad

Urgencia (oferta/evento)
Personalizado
Con emojiconos

’ Vipul Bansal
{3 2 days to go for the webinar!

Javier Barros

Recomendado < 50 caracteres Ana, ;Cansado de comprar cursos y no terminarlos?
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4. Elementos del Email

ENCABEZADO

= Direccion de respuesta: La direccion de respuesta debe estar activa
y tener capacidad para recibir correos de usuarios. Si un usuario
contesta y la direccion esta saturada o bloqueada se frustrara.

“  Preencabezado: poner un texto corto que de idea de lo que va el
correo. Son las primeras frases del email y deben apoyary
complementar el asunto.

Clubrural
8 casas rurales con actividades para no aburrirte

Encuentra las mejores casas con actividades aqui 8 casas rurales con
actividades para no aburrirte Aunque normalmente las casas rurales estan...
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4. Elementos del Email

21/4/21

CUERPO

= Textos: Claros, convincentes, personalizados. El mensaje debe
dirigir al usuario a realizar la accion deseada. Realizar preguntas
para agilizar el ritmo.

= Imagenes: Atractivas, con el tamafo y peso adecuados (pensar en
en movil)

= Llamada a la accidn (CTA): esta vinculado al objetivo de |la
campaina y a la accion deseada. Dependera también del tipo de
usuario o del momento del ciclo del compra en el que esté.

En newsletter pueden existir varios CTA, pero ojo ya que si se incluyen
muchos, el usuario no sabra cual elegir.
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4. Elementos del Email

PIE DE PAGINA

= RRSS: aprovecha para invitar al usuario a que te siga en las RRSS.

= Contacto: Todas las formas de contacto posible: web, direccidn,
teléfono, email...

= Cambio de preferencias: dar la opcidn de cambiar sus condiciones de
suscripcion: periodicidad, temas, notificaciones, etc.

= Darse de baja: explicar al usuario cdmo puede darse de baja de la
suscripcion y adjuntar el enlace.

También se puede incluir la politica de privacidad, condiciones de compra
u otra informacion legal de interés a favor de la transparencia.
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S
qsLDQ

¥ aldior

EL NUEVO HOTEL 4* DE PORTAVENTURA
TENDRA SISTEMAS EN54 DE LDA

aryj’y om PULL&BEAR ®

El nuevo hotel de 4 estrellas Colorado Creek de PortAventura
ofrecera a sus huéspedes el maximo comfort y seguridad gracias a

los i de y i6n por voz EN 54 de LDA Bienvenido a Pull&Bear!

Audio Tech que se han integrado en sus instalaciones.

Te regalamos un 10% de
descuento en tu primera

compra usando el siguiente
codigo:

PBWELC19PXZ

QUIERD USAR MI DESCUENTO*

*.10% vilido durante 7 diss
compras superiores a 996 MXN. No

Los ingenieros de Soporte de LDA han asistido en todo momento
a la instalacién del sistema y han trabajado de manera conjunta con
el cliente para ofrecerle t para una

correcta puesta en marcl

Noticias LDA

FORMACION PARTNERS ~ NUEVA INCORPORACION : , e
EN LDA MALAGA AL EQUIPO DE SOPORTE [ supRerEstyfsesmeom

Nuestro departamento de
ingenieria js8anoctada na

ELSISTEMA DE MEGAFONIA
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Si quieres que tu estrategia de Email sea un éxito, tus emails deben ser:

» Personalizados, no publicitarios.

»~ Despertar la curiosidad del usuario para que destaque y lo abra en cuanto llegue.
»~ Interesante hasta el final para que el usuario lea hasta la ultima letra.

» Aportar valor y util para el destinatario.

» Conseguir que el usuario realice la accion deseada.

» Adaptado a movil.
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— 5. Las automatizaciones y secuencias

Automatizaciones son campafas (acciones) que disparan automaticamente cuando
sucede algo:

* Campanas de bienvenida: nuevo suscriptor, nuevo cliente, etc.
*  Compartir contenido del blog mediante RSS.

* Felicitaciones por el cumpleafios de un usuario, afios de antigiedad como cliente,
etc.

*  Compensas para buenos clientes, seguimiento de carritos abandonados, ventas
cruzadas, etc.

* Cuando a un contacto se le califica de alguna manera o se el etiqueta de alguna
manera.

* Un usuario que ha visto un anuncio de Facebook Ads o de Google Ads.

21/4/21 WWW.CREANDOIDEAS.ES




— 5. Las automatizaciones y secuencias

Una secuencia, flujo o embudo son una cadena de emails que se lanzaran de manera
automatica cuando suceda una determinada accion.

Ejemplo:
- Envio newsletter con info de un descargable gratis

- Sise lo descarga le pongo una etiqueta y digo que a los 3 dias le envie un correo de
un micro curso de 3 dias de pago.

- Sino hace clic le digo que a los 5 dias le mande un correo con “ultimas plazas”

- Sino hace clic a las semana le mando otro con un 1000 personas ya se han apuntado
al curso....”

En las secuencias todo estd pensado y preparado para que el usuario convierta.
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Hola Ana,

He notado que estas interesado en el tema de marketing inbound, jno sabes cuanto
me alegra! Desde HubSpot hemos visto como, al implementar los principios de esta
metodologia, los negocios de todas las industrias y tamafios obtienen beneficios y

crecen mejor.

Queria ofrecerte otro recurso gratuito que puede ayudarte: Nuestra certificacion de

Inbound Marketing_ en HubSpot Academy.

Si tienes dudas sobre como aplicar la metodologia en tu estrategia de ventas,

marketing o servicio a cliente, puedo ayudarte. Reserva una cita en mi calendario y

lo revisemos juntos.

Recibe un cordial saludo,

No clic. No

Curso

Recurso gratis: certificacion

Hola Ana,

Espero que todo vaya bien con la implementacion de tu estrategia inbound. Queria

conectarme contigo rapidamente a través de este correo para compartir un hilo de

comentarios en nuestra comunidad que puede serte Util. Se trata del modelo

circular y su impacto en compafiias que estan usando inbound para crecer. Tiene

varias preguntas frecuentes, asi que puede ayudarte a aclarar dudas.

Si encuentras que hay un tema especifico que quieres discutir con nosotros y no

esta en el hilo, no dudes en reservar una cita en mi calendario para que lo

revisemos juntos. Estoy a tu servicio.

Gracias por tu tiempo, que tengas un gran resto de dia,

Comentarios comunidad: otro tema
de interés

CTA : agendar una reunion
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_ 6.Lostest A/B

Sirven para descubrir que tipo de correo funciona mejor con tu audiencia: correo A vs
correo B.

Se lanzan dos variantes de un mismo correo y luego se analizan sus resultados.

e Cambiar el color del CTA

e Cambiar una foto

e Cambiar el asunto.

e Cambiar el texto del CTA...

Asi se va probando y aprendiendo sobre los aspectos que mejor se comportan del email.

Algunas herramientas no incluyen estas pruebas en sus planes gratuitos (Mailchimp no lo
incluye).
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— 7. Las integraciones

Es habitual que las herramientas de correo electrénico se integren con otras
aplicaciones digitales, como son las siguientes:

= Con WordPress, Drupal — formularios.

= Con Woocommerce, Drupal Commerce, Prestashop, Magento- compras, carritos
abandonados, etc.

= Con Evenbrite - Eventos

= Con Survey Monkey — Encuestas

= Con CRMS — HubsSpot, Zoho, SugarCRM...

Al integrarlo con un CRM ves toda la gestion del cliente desde una Unica ventana.

* Con las cuentas publicitarios de Facebook y Google
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— 8. La proteccion de datos

Reglamento General de Proteccion de Datos

* Europa o datos de ciudadanos europeos.
* Recoge solo los datos que necesites.
* Bodrralos siempre que el usuario te lo pida.

* Solicita el consentimiento SIEMPRE y utiliza los datos SOLO para lo que te da el
consentimiento.

*  No puedo mandar info comercial a un usuario que no me ha dado el
consentimiento para hacerlo.

*  No puedo mandar el boletin de noticias si no tengo el ok del usuario
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— 8. La proteccion de datos

Ejemplo:

1. Un usuario que rellenar el form de contacto y te hace una consulta, salvo que
rellene la casilla expresamente NO podras enviarle el boletin de noticias.

2. Un usuario que se descarga un ebook solo te da el permiso para ello (al poner el
check de acepto ...) pero NO para enviarle ofertas comerciales.
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NOTICIAS Y NOVEDADES

v Acepto politica del restaurante,

Mantente informado sobre las novedades editoriales y las noticias de actualidad
relacionadas con temas sociales, educativos, politicos, etc.

politica de proteccion de datos y
condiciones legales

jApuntate al boletin de noticias!

NOMBRE EMAIL

@ Doy consentimiento para recibir
informacién del restaurante por e-
mail y SMS

B He leido y acepto la politica de privacidad

B Acepto el envio de comunicaciones comerciales

RIBIRSE

Acepto los Términos y condiciones y la Politica de . y
Informacién bésica sobre Proteccién de datos

privacidad Responsable: EDITORIAL POPULAR, S.A.
Finalidad: Enviarte el boletin de noticias con las novedades editoriales y las noticias del sector.
. . . . ién: Tu consentimiento, es decir, que estas de acuerdo
EnVIenITle notICIaS, eventOS y OfertaS EXClUSIvaS de Derechos: Tiene derecho de acceso, rectificacion, supresién, limitacién de tratamiento, u oposicién al
SEMI’USh tratamiento, asi como el derecho a la portabilidad de los datos
Informacién adicional: Disponible la informacién detallada sobre la Proteccion de Datos Personales y
de este sitio web.

PROTECCION DE DATOS

Derechos: Tiene derecho de acceso, rectificacidon y cancelacién de los datos.
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Consejos implantar campanas de email marketing exitosas

Una lista de correos de buena calidad, bien mantenida.
Haz campanas segmentadas dirigidas a un determinado tipo de contactos.

Conoce bien la problematica de dichos contactos y los beneficios que aporta tu
producto o servicio.

Personaliza los emails, piensa en que estas hablando a una persona en concreto y
ofrécele contenido de valor.

Utiliza un buen servidor web y evita que tu correo acabe en spam.
Cuida el texto del asunto e incluye un buen CTA.
Asegurate de que cada mail tenga un Gnico proposito y que este quede claro.

Integra, conecta todo (/o que puedas) y analiza los resultados.
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I | Email oferta de
Suscripcion Email de Email aportar Email aportar captacion Email Email de urgencia
Newsletter Bienvenida valor valor (descuento o recordatorio (ultimos dias)
l . promo especial)

José se ha descargado un ebook gratis.
Espero 4 dias y le envio mail solicitando su opinidn y ofreciéndole un producto
de pago.

“...Hola José, espero que estés bien, hace unos dias te descargaste.... Confio
en que te haya gustado... después de ayudar a colegios como el tuyo me he
dado cuenta que... si tienes un minuto echa un vistazo a este taller sobre xxx a
ver si te encaja... “ (con link a landing de este nuevo taller).”

Si no hace click, lo refuerzo con publicidad de Facebook Ads.

Si hiciera click en el anuncio, luego le mandaria otro email con un cupén de
descuento para incentivar la venta.
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Gracias por tu atencion

CREANDO IDEAS
Ana Fernandez de Casadevante

ana@creandoideas.es
+34 627 463 404
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