En el 2021 se estima que el 82% de todo el
trafico en internet sera contenido en video
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Video Marketing




— El video marketing
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Utilizar imagenes audiovisuales para
alcanzar tus objetivos de marketing:

* Branding

* (Generar conversaciones y engagement
* Promocionar

 Vender...
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_ Beneficios

Las ventajas de utilizar el video en tu estrategia de marketing son las siguientes:
* Frescura, dinamismo, facilidad de comprension de los contenidos.

* Alcance, popularidad, interaccion.

* (Genera emociones, sensaciones, sentimientos.
e Transmite mensajes que llegan al usuario.
 Mejoran el posicionamiento SEO.

* Facilidad de recordarlos y susceptibles de viralizarse.

* Ayuda a generar leads, tiene un buen ROI...

 Los usuarios consumen muchas horas de video al dia.
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. : -
El 84% de las personas dice que decidieron comprar
un producto al ver un video de la marca.

. L, .
El 93% de las marcas consiguio un cliente
gracias a sus videos en RR.SS

Las landing page con videos convierten un 80% mas

Cada segundo se sube 1hora de video en YouTube

84 minutos - promedio mundial de consumo diario de video
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— Pasos para triunfar con una estrategia de video

1. Conoce a tu audiencia en profundidad.

2. Define objetivos y metas.

3. Define el tipo de video o videos que vas a hacer.

4. Crea la historia (storytelling) y las herramientas necesarias.
5. Define los canales de difusidon (web, blog, redes...)

6. SEO

7. Analiza y mide.

EL CONTENIDO / LA TECNOLOGIA / LA DURACION
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— 1. Publico a impactar

éQuién es el destinatario del video?

Millennials, Generacion Z...

- Empresas, Colegios, Administraciones Publicas, freelance...

- Alguien que nos conoce y tiene una relacién previa con nosotros o por el
contrario no sabe nada de nosotros.

- ¢Qué problemas y necesidades tiene?

- ¢En gué punto del ciclo de compra esta?

Todo ello condicionara la manera de hablar, el mensaje, las imdgenes y los
medios utilizados para su divulgacion.
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2. Objetivos y metas

e Atraer trafico web

* Conseguir mas seguidores para tus redes sociales

e Conseguir oportunidades de venta

e Lanzar o promocionar un nuevo producto

e Conseguir que los usuarios se registren a un webinar

* Cerrar ventas

« Cerrar visitas para los comerciales Todo ello condicionara la manera
de hablar, el mensaje, las
« Aumentar la conversidn de ofertas en ventas... imagenes y los medios utilizados

para su divulgacion.
CUANTIFICAR
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— 3. Elvideo : tipos de videos segun el contenido

Videos corporativos

Videos publicitarios

Videos de demostracion de un
producto o servicio.

Videos tutoriales (écdmo hacer?
¢Cémo funciona?).

Videos formativos (ej: curso,
masterclass...)

Videos de eventos

Videos unpackaging

Videos informativos

Videos testimoniales o de casos de
éxito.

Videos que muestran un catdlogo de
productos/servicios.

Videos en clave de humor

Videos personalizados para alguien
(loom).

Videos de entrevistas para el blog

Etc.
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— 3. Elvideo : tipo segun la tecnologia utilizada

o Videos o Videos en directo (“directos”)

o Videos cortos (30 sg) o Videos con rodajes incluidos (reales)
o Videos 3D (vistas de una pieza) o Capturas de pantalla y videos (loom)
o Videos 3602y recorridos virtuales o GIFs / Memes

o Videos animados: con dibujos y o Reels...

motion design (con animacion de
imagenes reales)

o Videos con realidad virtual

o Videos con realidad aumentada.
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— 3. Videos segun el ciclo de compra

Atencion (darse cuenta) Investigacion Decision
Atraer Informar Convencer/ convertir

Videos virales Videos educativos Videos testimoniales

Videos en Ads Videos explicativos sobre Videos de personas relevantes
problemas que ayudas a resolver

Videos en blog Videos formativos (cursos) Videos en casos de éxito

Videos corporativos Videos entrevistas para el blog Videos demos

Videos 360 producto Videos en landing de recursos Videos comparativos de
descargables productos

Emisiones en streaming Webinars educativos Video masterclass

sectoriales o con varios
interlocutores

Videos promocionales Videos tutoriales (paso a paso) Videos FAQ

Video visitas virtuales Videos de opinion sobre untema  Webinars de producto/servicio
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Las ninas y mujeres con discapacidad
tenemos derecho aunavidalibre de violencia

> © m® CF Yoolube I3

Explicar la creacion de un producto Denunciar y dar visibilidad a un tema

Como mantener
f1o0s Posales libres
gde plagas y hongos

~

Como mantener los rosales
libres de plagas y hongos

Testimonios alumnos
escuela ilustracion Formar e informar - tutorial

Visita virtual a un colegio
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Mejora of renchmuento de e marketing de contenicios con SEMrush,
(Consigue Une proeta Oratuits e 7 dlas hoy!

Heloechos Centro de Jardineria
e 13demarzoalas 11:36-Q
RS MAPRIMAVERA - a8 - M2 ,—%l SETIrusH
Claveles, jazmines, margaritas, geranos, dipladenias, dragonarias,

todas las plantas y productos para tu huerta en nuestro centro de
jardineria.

iDisfruta de las plantas de primavera!

s [

Analiza contenido

[ESTRENA NUEVO §
ESPACIO PREMAMA! X

Mostrar los productos en FB Campafia de video en FB

Q“*“““‘” Promocional — Storie INST

1dls - Edmads

32,1.. ACCION &

Corporativo en LK Un canal con recetas hechas con OREO
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4. Historia + herramientas

v’ éCudl es el mensaje a trasmitir?
v ¢Qué historia queremos contar?

v" Emociones: cdmo nos sentimos al adquirir un producto, como nos
sentimos cuando...

v" Transmitir valores

"
o Youlube 2 D 2 Youlube (2
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4. Historia + herramientas

v’ Realizacién propia o contratamos una agencia profesional.
v' Camara de grabacion, micro, teléfono movil...
v’ Algunas herramientas utiles:

v" Powtoon, Animoto

v’ Crello, Canva, Easel.ly...

v' Wistia

v’ Editores de pago: Videolean; Filmora, Magistero...

v’ Captura de pantalla e imagen: Camtasia; Loom; Screencast-O-Matic
v’ Teleprompter video maker (app)

v" InShot (app, edicion de video).
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— 5. Canales de distribucion

» El video como parte de la estrategia de marketing de contenidos
o Web / blog / articulo invitado
o Email
o Webinars / directos

» El video como parte de la estrategia de Redes Sociales : Social Video

o Facebook Instagram

o Twitter YouTube

o LinkedIn

o TikTok Snapchat, People (app)...
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— 5. Canales de distribucion

» El video como parte de la estrategia de publicidad en internet
o Contenido promocionado
o Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn Ads
o Google display

o YouTube Ads: formatos diferentes dependiendo del lugar de
emplazamiento y de cuando y cdmo se visualizan.
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_ Plataformas de almacenamiento de videos

» YOUTUBE
Es el segundo motor de busqueda mas potente.
Red social con mas de 30 millones de usuarios en Espaia
Tercera pagina mas vista.
> VIMEO
Almacenamiento de videos.
> PERISCOPE

Twitter la cerrd a finales de 2020

> Videos nativos en Redes Sociales.

22/4/21 WWW.CREANDOIDEAS.ES




-~ 6.SEO

* 50 veces mas posibilidades de aparecer en la primera pagina de Google.

* Los videos de YouTube aparecen en la pagina de resultados

* Tener en cuenta:
Google
KW en titulo y descripcion.
e Url
* Uso de hashtags
* Las etiquetas
* Los comentarios
e Las listas de reproducion
e (Canal optimizado

SEOquake (D
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aprender teatro X

hitps:/'www.tengoteatro.com ~

Tengo Teatro — Los cursos de David Alonso para actores no ...
Aprende con nosotros. jUnete a los mas de 500 alumnos que se han demostrado a sl mismos
Que 50N Capaces de ponerse

) Videos

Como estudiar actuacion desde casa?

YouTube - Estefany Gomez
5012018

Aprender TEATRO y ARTES ESCENICAS con LA MANADA

YouTube - Emagister
15 feb 2018

MET: Taller de actuacion para principiantes, imparte ...

YouTube - culturasinaloa

9 sept 2016




7. Métricas

Es tan importante analizar las métricas de lo que ven, como de lo que no ven.

G Oogle An aytiCS — Eve ntos @ Rendimiento > METRICAS DE TODOS LOS VIDEOS DEL &
o , 34 160
Métricas de videos en Redes Minutos reproduckdos’ | Reproducciones de
¥ 5.56% de 7 dias video de 3 segundos
anteriores a 30.1% de 7 dias anteriores

* N2 de visualizaciones
* Tiempo de visualizacion Qv
 Tasa de reproduccion 2581 reproducciones

. 21 DE MARZO
* Veces compartido
e CTR
i I nte ra CCi o n es VISUGNI;C;“ES A Tiempo de VISUZ;Zascié" (horas) A Suscriptores A

* Comentarios negativos
* Incremento de suscriptores en el canal, etc.

15mar 2, 20 mar 2021 24 mar 2021 29 mar 2021 2 abr 2021 7 abr 2021 11 abr
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_ Caracteristicas de los videos

22/4/21

Relacion de aspecto del video (ancho:alto)

Cuadrada 1:1 1:1 16:9
Pantalla Horizontal 16:9 (p.j (p-€j
. 1080x1080) 1920x1080)
Pantalla Vertical 9:16 9:16
Pantalla Vertical 4:5 (p.ej
1080x1920)
Tamanfo 4:5 18: 1
(p.ej 1080;(565)
1080x1350)

Duracion

Formato: MP4, MOV, Gif Medidas para Redes Sociales

Calidad: 360p/ HD 720p/ 1080p / 4K / 8K
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. Videos en Facebook

Portada 1250 x 1250 x 463 20 sg 90 sg
312
Feed 1sg 240 min 16:9 4 Gb
9:16
4:5
Historias 500 px 1080x1920 15 sg 9:16 4 Gb
ancho 4:5
Live 1280x720 8 horas
(comp.)
4 h
(movil)
Formatos: MP4, Mov, GIF Duracién recomendada para videos de publicaciones

(nativos) 30 — 40 sg
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— Videos en Instagram

Feed 1080x1350 60 sg 16:9 (H)
1:1

4:5 (V)
Stories 1080x1920 15 sg 9:16 (V) 4GB
IGTV (para 720x720 1 min 15 min 9:16 650 mb
videos de (movil) 16:9 (<10 min)
mas 60 min 3GB
duracion) (web)
Live 60 minutos 9:16

Formatos: MP4, Moy, GIF Duracion recomendada para videos de publicaciones

(nativos) 30 — 40 sg
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. Videos en Twitter

Tweets 32x32 1280x1024 0,5sg 140 sg 512 mb
720x720 1.3
720 x 1280 3:1
Fleets 720 x 1280 30 sg
(historias)

Duracidon recomendada para videos de publicaciones (nativos) 45 sg
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_Videos en Linkedin

Publicacio 256x144  4096x2304 3sg 10 min 2.4:1 (H) 5G
nes 1:2.4 (V)
Live 1080 px 10 min 4 h 16:9

Duracién recomendada para videos de publicaciones (nativos) < 5 min
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— Consejos y buenas practicas de video marketing

e Captura la atencidn rapido.

* Mensaje corto, simple y que emocione.

 Combina videos mas largos con videos cortos para redes.

 Combina videos de diferentes formatos: pantalla cuadrada, horizontal y vertical
e Emite videos solo en las redes que esté tu publico objetivo.

* Sigrabas con movil, intenta estabilizarlo con un tripode.

* Incluye subtitulos al video (accesibilidad, los usuarios ven videos en cualquier sitio
y nhormalmente en silencio).

e Cuida el diseino, la luz, el encuadre, etc.

* Webinars, clases, videos que contestan FAQs, videos educativos... emite en directo.
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— Consejos y buenas practicas de video marketing

* Videos de contenido comercial en YouTube menores de 2 minutos

* Sitienes un contenido extendido explicando un producto o servicio, desgldsalo en
contenidos cortos para redes sociales.

* Integra el video marketing con tu estrategia de Redes Sociales.
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— éQuieres aumentar seguidores e interacciones en FB - I?

* Videos sencillos hechos con el teléfono+apps

* Videos para anunciar algo especial o promocionar algo. Adaptalo a los distintos
tamanos de cada plataforma y red social.

Inshot recortar ; CutStory dividirlo en fragmentos de 15 sg (historias)
* Tutoriales cémo usar un producto, cdmo hacer algo ...
* Creatus GIFS y si quieres aumentar las interactuaciones, utiliza imagenes de
series populares (sin sonido). Puedes afadir texto con Over (app).
Puedes promocionar un articulo del blog con un GIF.
* Videos para mostrar tus productos o servicios con algunas animaciones.

* Incluir subtitulos y el logo (si se comparte se vera que es tuyo).

* Conecta la cuenta de Instagram con la de FB para que las historias se publiquen

%

22/4/21 WWW.CREANDOIDEAS.ES 29




— éQuieres aumentar seguidores e interacciones en FB - I?

Ten en cuenta que Las historias de | se miran con sonido (en | los videos se ven con
sonido, en FB el 85% no).

Algunas ideas para las historias de I:
* Videos con tus productos o servicios en accion.

* Habla a tus seguidores (incluye tu voz en los videos).

22/4/21 WWW.CREANDOIDEAS.ES




_ + ldeas

Incluye videos en landings
Haz videos que respondan a tus clientes, sus busquedas...
Adjunta videos explicando una oferta.

Grabate un video explicando a un cliente porgue tu servicio resuelve sus problemas,
mandaselo a los prospectos con un clic en agenda una reunidén informativa.

Grabate un video y mandaselo a tu cliente cuando te pregunte cdmo va su proyecto, o te
manifieste alguna queja.

Graba un video presentando al equipo e incorpéralo en la pagina de “Nosotros”

Invita a socios, colaboradores, clientes y a personas relevantes de tu sector a participar en tus
videos.

Transforma contenido que ya tienes (articulos) en videos.
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Curso: Ciudad, territorio y alimentacion " GERMINANDO

’ .
El sistema agroalimentario industrializado genera la mitad de las emisiones de gases de efecto invernadero a escala global, ademas ' V d I I d g d I
de provocar otros graves impactos sociales y ambis Desde inando y E i en Accidn os proponemos repensar = I e O S e n a S a n I n e o S
. Vé
cursos explicando metodologia,
.
beneficios...

este sistema en el curso online ‘Ciudad, territorio y alimentacion. Tejiendo alianzas urbano-rurales en la relocalizacion del sistema
agroalimentario’.

Curso: Ciudad, territorio y alimentacién

Duracién: 4 semanas (25 horas). [Curso onlinel Ciudad,
Del 10 de mayo al 6 de junio de 2021

Fecha de inscripcion: hasta el 10 de mayo
Precio de la matricula: 110 € y 100 € (socias/os)

Hasta el 6 de junio analizaremos las alianzas urbano-rurales como una estrategia

clave para avanzar en la transicion agr 6gica y profundi os en la IRSELF  ~~AA~AA~AA~AA

st your e a
__siness with ‘ !
video

Whether you're a beginner or an expert, Animoto makes it easy to
create marketing videos that get your brand noticed.

GET STARTED FREE

sostenibilidad urbana y territorial en relacion al sistema agroalimentario. Mas
informacién e inscripciones aqui.

formacicneecclogistasenaccion.org

cSEERGEERTRL -8

CQUIERES UN NEGOCIO DE VERDAD?

Hay dos formas de hacer negocios. Una forma es elegir un area muy
sexy (como el marketing o las ventas) y poner toda tu energia ahi. La
otra forma es considerar que tu negocio es un sistema en el que
tienes que cuidar todas las areas.

Landing animoto

La primera puede darte resultados, pero construirds un “negocio
gruyer”, inestable. A nosotros nos gusta la segunda, porque nos
gustan los negocios sélidos, los negocios de verdad.

Nuestra estrategia se estructura alrededor de «los 6 sistemas» de El origen de esta forma de hacer segin nuestro fundador Miquel Baixas.
un negocio: publicidad, marketing, ventas, producto (o servicio),
finanzas y organizacién (desde equipo a estilo de vida). Forbes ELPAIS EL&MUNDO

elPeriédico rtve 1
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TANGENTE ~ TANGENTE

"""" ® Testimonios: de los clientes,
Consultorfa organizativa de los beneficiarios de los
Capacitamos y acompafiamos a organizaciones publicas y privadas p roye CtOS. o (We b/ R RSS)

en su planificacién estratégica y operativa, en el andlisis y la mejora de
sus procesos, y en el desarrollo de sus equipos de trabajo.

A

> » o) 009/103 ©O B & [« O [I GIF«
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"~ DOCUMFY & ELEVENTH
FLOOR

® Tomas falsas para videos de

redes

® Contenido como hacer x (cémo
hacemos y)

® Video del portfolio de servicios.

eleventh floor

Documfy potenciar canal YouTube

Lo que hicimos fue
secreto
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- 0006 " SOLY TIERRA

ESPECTACULOS | COLEGIOS \ AUDIOVISUALES \ CAMPANAS \ NUESTROS VALORES ~ AGENDA

® Un pequefio tréiler corporativo
con fragmentos de actuaciones
(Web/ email de prospeccién/ RRSS)

® Conoce a nuestros personajes

® Beneficios del teatro como

herramienta educativa
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Asesorfa |0 fion laboral-contable.desde la economia social AQU O

; ® Un video corporativo que de

[ seriios s | - : visibilidad a las personas

(consultores) (Web)

® Pequefios videos que den
respuesta a la preguntas (FAQ):
“Nuestro consultor responde...”
(RRSS)
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TOSANDE

. 914987507

® Un video de protocolo COVID
(Web)

® Videos cortos contestando las
preocupaciones de las
familias(FAQ): “Qué pasa si ...”
(RRSS)
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ENDESYS

® Un video sobre los servicios que
prestais y que beneficios aportan a
los clientes (es un sector muy
§ Endesys o oot oo @ competitivo y hay que transmitir la
' % aportacion de valor que haceis).

® Videos cortos para LinkedIn que

(creo) deberia ser una herramienta

a potenciar para atraer clientes (en
vuestro caso)
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L IEANOSA

. o ® Video de testimonios de
cooperativistas: Lo que supone
EL SUPERMERCADO PARTICIPAR PRODUCTOS EVENTOS BLOG © : -
para mi ser cooperativista de La
Osa..

® (Visita virtual al supermercado?
CUALQUIER PERSONA PUEDE COMPRAR EN LA OSA, o
iSYC‘)\LgJ'\IAE(;‘JSE?.%l]J(I)E!HACERTE COOPERATIVISTA, Comeplmes pare Giudr o _ ¢ Frutas frescas recién ”egadas a La
SUMATEAL SUPERMERCADODE LA GENTE Osa? (Ver un poco ma’s eI producto
REUNION DE BIENVENIDA A Daery 2 ya q u e Se presta a eso)

22/4/21
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éY ahora qué?
. Contenido para la web sobre vosotros y vuestros servicios / productos
. Contenidos cortos para redes (educativos / informativos)

- Cémo hacer...

- Mira hoy...

- Los beneficios de...

- Qué hacer cuando....
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GoPro mas alla de hacer videos de productos
- Cuenta historias — La aventura. Compartir
- No habla del producto, sino de la aplicacion.

- Involucra al usuario (aventureros, deportistas, apasionados...)

GoPro Awards: Double
Spring 2021 Crans-Montana Course... Jumping at Night | The... Highlights | 20 - ‘21 Backflip Ski to BASE Jump
24 825 visualizaciones * 60.178 visualizaciones * 95.200 visualizaciones * 72,851 visualizaciones - 113.873 visualizaciones *
Emitido hace 4 dias hace 4 dias hace 1 semana hace 1 semana hace 2 semanas

GoPro Athletes Live Q&A - GoPro: Audi Nines 2021 | GoPro Awards: BASE GoPro: Snow Season

22/4/21
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L

K 0
beauty
story

!

Sephora en su canal de IGTV incorpora
7 M personas conocidas y tutoriales de

p iy como utilizan sus productos de belleza
SEPHORA Home of

Tarte Look con
@inma.bass y LENNY KRAVITZ
@teresa_bass. ¥ UNLIMITED STORY

De=cubre las

fragancias mis BEAUTY FEST Twerk
iconicas de for Dummies
@carolinaherrera @yalmagro

......

Patagonia Clothing
| cprmedely activismo en red (fondo
banner) y en las RRSS.

Realmente en su ADN

- 2 word
#F sk TracdeOtlecence though the Ink in cur peotile
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Gracias por tu atencion

CREANDO IDEAS
Ana Fernandez de Casadevante

ana@creandoideas.es
+34 627 463 404
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